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Modulo di partecipazione

- Soggetto proponente 
Indicare se si tratta di un Comune o di una rete di Comuni (riferimento al punto 6.1)
	Soggetto proponente:
	

	Nome referente:
	

	Indirizzo mail:
	

	Contatto telefonico:
	


- Soggetti territoriali coinvolti
Specificare partnership previste con organizzazioni della società civile, associazioni, aziende di servizi, produttori o altri enti partecipanti

	


- Tema individuato (riferimento al punto 6.3)

Indicare con una X la tematica scelta:
	1. La buona alimentazione: l’eccellenza dei Comuni italiani


	

	2. La buona acqua


	

	3. La buona terra


	

	4. La buona educazione


	

	5. La buona cultura


	

	6. La buona aria e il buon verde


	



- Declinazione del tema prescelto (riferimento al punto 6.3)

Articolazione della proposta. Fornire una descrizione dettagliata di una giornata in Cascina
	


	


- Gestione degli spazi

Fornire un’ipotesi di gestione degli spazi disponibili
	


- Continuità del progetto dopo EXPO

Fornire una descrizione relativa alle attività in grado di garantire continuità nei territori dopo la presenza in Cascina
	


- Le date delle 6 giornate 


Indicare con una X una preferenza.
Valuteremo le preferenze, l’assegnazione delle date verrà assegnata tuttavia verificando le disponibilità e le esigenze di calendario
	1. 25 maggio


	

	2. 22 giugno


	

	3. 27 luglio


	

	4. 24 agosto


	

	5. 28 settembre


	

	6. 26 ottobre

	


- Mercato*


I partecipanti alla call dovranno prevedere una presenza nell’area mercato di Cascina Triulza,
funzionale alla vendita di prodotti che riflettano le eccellenze territoriali di cui gli enti locali
sono portavoce.
 

I Soggetti selezionati avranno a disposizione uno spazio espositivo di 16 MQ ciascuno. Si prevedono 5 spazi espositivi settimanali e quindi sono previsti 5 Comuni ogni settimana per un totale di 20 Comuni nel mese di riferimento al tema e quindi 120 Comuni da coinvolgere, durante l’intero periodo dell’Esposizione Universale. Tali spazi saranno ricompresi in un’isola dedicata ANCI.
Lo spazio espositivo prevede un allestimento di base, tutti gli arredi extra non sono compresi all’interno del contributo economico richiesto.​

Nell’area, oltre alla vendita, sarà possibile offrire assaggi e degustazioni.
 
Si richiede una breve descrizione delle eccellenze in esposizione e in vendita presso il mercato di Cascina Triulza.
	


- Presenza dentro il mercato
Indicare una preferenza relativa al periodo di presenza in Cascina. 
Valuteremo le preferenze, l’assegnazione delle date verrà assegnata tuttavia verificando le disponibilità e le esigenze di calendario
Si ricorda che il periodo minimo di presenza è di una settimana.
	


*Il mercato del Padiglione Cascina Triulza è il luogo di incontro tra produzione sostenibile e consumo consapevole.
Cascina Triulza è l’unico manufatto già esistente all’interno del sito espositivo. È una tradizionale costruzione tipica della campagna milanese e parte del patrimonio storico, ristrutturata da EXPO 2015 spa in occasione della prossima Esposizione Universale.

Con una superficie complessiva di 7.900 mq, Cascina Triulza è uno degli spazi espostivi più grandi di Expo Milano 2015.


Uno dei cuori nevralgici della Cascina sarà il MERCATO, uno spazio di incontro fra piccoli, medi e grandi produttori nazionali ed internazionali dell’economia sostenibile e un pubblico globale, in cui sarà dunque possibile non solo l'acquisto di prodotti tipici dei territori di origine, ma anche instaurare un rapporto di scambio e condivisione di esperienze.

Un'opportunità economica e commerciale per chi produce e per chi vuole acquistare, ma anche uno spazio dal profondo valore culturale e sociale utile a favorire la conoscenza delle produzioni locali, creare opportunità per i produttori e gli artigiani, contribuire allo sviluppo della filiera corta, promuovere l'incontro tra mondo della produzione e mondo del consumo.


Il mercato della Cascina vuole proporre un paniere di prodotti e servizi attenti alla qualità, all’ambiente e ai diritti dell’uomo, imprese sostenibili attive nei settori dell’alimentazione, della cura della persona e di tutti quei prodotti e servizi frutto del lavori di imprese e organizzazioni caratterizzate da forti valori etici ( a tal fine sarà richiesta la compilazione di una form di autocertificazione etica).



Rispetto al posizionamento della Cascina in EXPO, il mercato rappresenta la principale porta di accesso al Padiglione. Dalla ristrutturazione del vecchio fienile è stato creato un grande ambiente aperto e arioso che affaccia sia verso il decumano sia verso la corte, invitando quindi i visitatori ad attraversarlo e curiosare tra i banchi.

L’allestimento seguirà i principi di inclusione, accoglienza, accessibilità e sostenibilità. 

Al loro interno le superfici possono essere organizzate grazie a una famiglia di arredi pensati per riprodurre l'effetto di una grande ‘mercato di strada’ dove i prodotti sono ben visibili e a portata di mano. Al suo interno, ogni espositore potrà “personalizzare” il suo banco scegliendo come combinare i

diversi arredi secondo le proprie esigenze.

Ogni arredo, accogliendo le indicazioni degli specialisti, è stato pensato per accogliere le necessità di tutti i visitatori (con particolare attenzione ai disabili fisici e sensoriali, ai bambini e agli anziani).

Di seguito, verranno riportati gli obblighi a carico dell’espositore:

· Versamento delle Royalties ad EXPO ( 8% sul food and beverages – 10% su tutti gli

altri tipi di prodotto)

· Apertura della SCIA per l’autorizzazione a vendere durante EXPO MILANO 2015

· Rispetto della regolamentazione che sarà fornita da Fondazione Triulza sulla

gestione/manutenzione dell’isola nel mercato e sulle procedure di

approvvigionamento

· Rispetto della regolamentazione prevista dalla ASL in materia di vendita di prodotti

alimentari

· Divieto di vendere carne, pesce e prodotti congelati

· Presso lo spazio espositivo si possono vendere in contemporanea anche prodotti di

categoria merceologica differente.

· Obbligo di presentare una lista dettagliata di quello che si desidera vendere per

sottoporla ad EXPO e ASL

· Obbligo di sottoscrivere la carta dei valori di Cascina Triulza

- Contributo economico

Al soggetto partecipante si richiede un contributo pari a euro 13.500+ IVA.  
         
Il costo comprende le spese di coordinamento organizzativo e comunicativo e la presenza nel mercato con uno spazio dedicato di 16 mq per ogni proponente. Il costo del mercato, grazie alla convenzione con ANCI, prevede un prezzo di straordinario favore, ridotto del 30%.
